Exposition L’ART ET DANS LA RUE

au Musée d’Orsay

W BoNNE L L (du 18-03-2025 au 06-07-2025)

(un rappel en photos personnelles d’'une tres, tres grande partie des ceuvres
présentées). Attention : toutes les oeuvres sont sous-verre ce qui provoque
beaucoup de reflets.

Musée d'Orsay
18.03-06.07.25
oo = —cs ~

Communiqué de presse :

A travers un ensemble exceptionnel de prés de 230 ceuvres, L’art est dans la rue interroge I'essor
spectaculaire de I'affiche illustrée a Paris, dans la seconde moitié du xixe siécle. Co-organisée en
partenariat avec la Bibliothéque nationale de France, 'exposition constitue une premiére a cette échelle.
En effet, a Paris, aucune manifestation d’envergure n’a encore été consacrée a ce phénomeéne de
société et n’a réuni autant de réalisations marquantes des « Maitres de I'affiche ». Bonnard, Chéret,
Grasset, Mucha, Steinlen, Toulouse-Lautrec... Congu comme une plongée saisissante dans l'univers
visuel de la ville du xixe siécle, le parcours retrace I'dge d’or de I'affiche artistique en analysant les
mutations sociales et culturelles qui ont favorisé son développement, dialoguant avec un ensemble
unique d’affiches, peintures, photographies, costumes, sculptures et objets d’art décoratif qui évoquent
l'univers effervescent de la rue au tournant du siécle.

L’AFFICHE TRANSFORME LA VILLE
Peintures, dessins, estampes et photographies rendent compte de la prolifération des images, qui
investissent le moindre espace vacant : les murs et les palissades, mais aussi les kiosques, les colonnes
Morris, les urinoirs, le métropolitain et jusqu’aux étres humains eux-mémes, transformés en hommes-
sandwichs. Ces supports constituent les cimaises d’un nouvel univers visuel, qui cherche a capter le
regard des passants.
Transformée par les grands travaux haussmanniens, assainie et équipée, la rue « moderne » est aussi
'un des espaces fondamentaux de I'expression politique et des revendications sociales. Dangereux pour
le pouvoir en place, ce lieu ou se déploie la publicité est pour le critique d’art Roger Marx « la rue
toujours animée, grouillante, ou se discute et se prononce le suffrage universel » (Les Maitres de
I’Affiche, 1895).

L’AVANT-GARDE EST DANS LA RUE
Dans les domaines social, culturel et artistique, la rue est a la fois lieu de vie, d’exposition et objet de
représentation. L’'affiche des années 1880-1900 porte en elle les fantasmes et les réalités d’'une époque.
Issue des progrés techniques et de la société de consommation naissante, elle constitue un champ
progressivement investi par de grands artistes. Dans le sillage de Jules Chéret, surnommé « le roi de
I'affiche » dans la presse, Henri de Toulouse-Lautrec, Eugene Grasset, Alphonse Mucha, Théophile
Alexandre Steinlen, les Nabis — Pierre Bonnard, Henri-Gabriel Ibels, Edouard Vuillard, ou encore Félix
Vallotton — sont salués comme les maitres du genre. Les critiques s’emparent du phénoméne et
valorisent a la fois les qualités plastiques de « I'affiche moderne » et son réle dans la démocratisation de
'acces a I'art. L’affiche devient également un objet de collection et d’expositions et « I'affichomanie »
s’empare des amateurs. Accédant au rang d’ceuvre d’art, elle entre dans un systéme comparable et des
marchands d’estampes, comme Edmond Sagot, se spécialisent dans la vente d’affiches.

. L’AFFICHE, ART SOCIAL
A la fin du xixe siécle, le mythe en construction d’'une « belle époque » tend a escamoter la rue des
émeutiers et des indigents pour lui substituer une idyllique rue de plaisir, de divertissements et de




consommation accessible. L’affiche est le lieu d’affirmation de pratiques nouvellement libéralisées :
fréquentation des cabarets, apparition du sport, féminité exacerbée. Offerte a tous par son exposition en
pleine rue, elle peut porter une ambition sociale et devenir le médium privilégié de « I'art pour tous ». Les
milieux anarchistes et libertaires jouent un réle moteur dans I'apparition des premiéres images politiques
sur les murs, dans I'espace public. Dans un premier temps, celles-ci se concentrent dans la publicité liée
a la presse militante. Au début du xixe sieécle, des artistes comme Jules Grandjouan inventent un langage
mural, congu pour frapper I'opinion publique dans I'espace urbain. Rompant avec la vision intime du
dessin de presse, cette nouvelle rhétorique devait marquer durablement 'affichage politique.

COMMISSARIAT GENERAL

Sylvie Aubenas, conservatrice générale, directrice du département des Estampes et de la Photographie,
Bibliothéque nationale de France

Christophe Leribault, président de I'Etablissement public du chateau, du musée et du domaine national
de Versailles

COMMISSARIAT SCIENTIFIQUE

Musée d'Orsay

Elise Dubreuil, conservatrice en chef Arts décoratifs, musée d’Orsay Clémence Raynaud, conservatrice
en chef Architecture, musée d’Orsay

Avec la collaboration de Marie-Liesse Boquien et Claire Guitton, chargées d’études documentaires,
musée d’Orsay

Bibliothéque nationale de France

Sandrine Maillet, chargée de la collection d’affiches, département des Estampes et de la photographie,
Bibliothéque nationale de France

Anne-Marie Sauvage, conservateur général de bibliotheéque honoraire

Introduction




Anbnymc




Le développement spectaculaire des affiches, au cours de la seconde moitié du xixe siécle, constitue un
phénomeéne abondamment commenté par les contemporains. La propagande imprimée avait connu un
essor considérable pendant la Révolution francaise. Mais a partir du milieu du xixe siecle, la ville —
notamment Paris ou I'affichage prend une importance particuliére — est le lieu d’'une dissémination d’un
nouveau type d’affiche, illustrée et en couleurs. C’est cette rupture que I'exposition se propose de donner a
voir.

Investie par I'avant-garde artistique, I'affiche incarne la « vie moderne », telle qu’elle est alors désignée, et
opére comme un puissant révélateur des mutations d’une société en pleine évolution. L’exposition explore
les ressorts de ce phénomeéne qui n’est pas seulement artistique et technique, mais aussi urbain,
économique, social et politique. A travers un ensemble unique d’ceuvres réunies ici pour la premiére fois, le
parcours montre aussi comment ces images multiples ont contribué a fagconner les mythes et les
représentations de ce qu'il est convenu d’appeler la Belle Epoque.

Section 1 ¢ L’affiche transforme la ville

Apparue avec I'essor de la consommation, 'affiche illustrée en couleurs connait un intense développement
durant la seconde moitié du xixe siecle, si bien que sa prolifération, dans la ville, est observée comme un
phénomeéne de société. Bien qu’éphémeére, ce média a contribué a la métamorphose de I'espace urbain : «
Tout comme la société, la rue s’est transformée » et I'affiche en est désormais un élément essentiel, écrit le
critique d’art Roger Marx.

Cette omniprésence des affiches suscite des réactions contrastées : elle peut étre percue comme un
bienfait de la vie moderne ou, au contraire, comme une pollution visuelle. Ainsi la liberté de commerce puis
la liberté d’expression, qui favorisent cette inflation des images, vont entrer en tension avec la conscience
patrimoniale émergente, attachée a la protection des monuments historiques et du paysage urbain.

La véritable architecture, c’est I’affiche ! Colleurs d’affiches, entre stéréotypes et réalités

Alors que des associations luttent contre la prolifération des affiches, une vision radicalement opposée se
fait jour. Elles ont désormais des défenseurs dans le monde de I'art, qui considérent qu’elles transfigurent
les rues. Leurs éloges se doublent souvent d’une critique virulente de la ville haussmannienne, a 'image de
Joris-Karl Huysmans, selon lequel les affiches de Jules Chéret détonnent et « déséquilibrent, par I'intrusion
subite de leur joie, 'immobile monotonie d’'un dé- cor pénitentiaire ». C’est dans cet esprit que le journaliste
et essayiste Maurice Talmeyr écrit a la fin du xixe siécle : « La véritable architecture, aujourd’hui, celle qui
pousse de la vie ambiante et palpitante, c’est I'affiche, le pullulement de couleurs sous lequel disparait le
monument de pierre. »

Jules CHERET
1836-1932

Elysée Montmartre
1890

Lithographie en couleurs

Paris, Bibliothéque nationale de France




Louis-Robert
CARRIER-BELLEUSE
1848-1913
L'Etameur
1882
Huile sur toile




Etienne Moreau-Nélaton (1859-1927)
Bec Auer 1895

lithographie en couleurs, Imprimerie
Charles Verneau (Paris)




Edouard VUILLARD
1868-1940
Le Métro, la station Villiers
1916

Peinture 2 la colle rehaussée au pastel
sur papier. marouflé sur toile




Félix VALLOTTON
1865-1925

u nche (Paris
Les Rassemblements.
Physiologies de la rue

1896

ude de la colonne
publicitaire & Paris
Entre 1872 et 1875

Mine graphite sur papier

Paris, musée d'Orsay, don de la Société des Amis des musées d'Orsay
et de I'Orangerie, 2022
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Daguerréotype £

Paris, Bibliothéque nationale de France
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BREVETEE S G . Anonyme

DEPOSEE a la l“A(‘ULTF‘

Imprimerie Rouchon (Paris)

Absinthe chinoise
1862

Gravure sur bois en couleurs

Paris, Bibliothéque nationale de France

LABSINTHE EHINDISE

REMPLACE AVANTAGEUSEMENT L'ABSINTHE

sans en AVOII' les inconvéniens
DEF I' GENERAL

RUE LAFAYETTE 49 &.

ET DANS LES PRINCIP}IUX CAFES.

Section 2 ¢ L’invention de I’affiche illustrée en couleurs

L’affichage officiel existe en France depuis 1539, lorsque Francois ler prend |la décision de faire afficher les
ordonnances royales. Il est au fil du temps de plus en plus concurrencé par des placards divers, textes et
pamphlets, tout particulierement depuis la Révolution francaise.

Des les années 1830 se développent les affiches illustrées, notamment celles de librairie qui doivent
donner envie aux lecteurs de lire les nouveautés. De format modeste, imprimées en noir, elles restent
cantonnées a l'intérieur. L'industrialisation des processus d’impression permet 'avénement de la
lithographie en couleurs de grand format a la fin des années 1860 : ce sont désormais de grandes affiches
colorées qui conquiérent les murs des villes. Les magasins de nouveautés, les spectacles ou encore les
journaux s’emparent progressivement de ce support publicitaire d’'un nouveau genre.

Les pionniers de I’affiche en couleurs La technique de la lithographie Les affiches face a la
censure

Jean-Alexis Rouchon propose le premier des affiches en couleurs de grand format dés les années
1840. Utilisant notamment la gravure sur bois, son atelier produit manuellement et en série ces
affiches frappantes par leur format et leurs couleurs vives. Une nouvelle étape est franchie avec
Jules Chéret, reconnu comme le pére de I'affiche moderne. Aprés une formation de lithographe et
de dessinateur et un séjour de plusieurs années a Londres, il ouvre son atelier de lithographie
parisien en 1866. Sa maitrise technique et ses talents artistiques assurent le succés de ses
affiches aux couleurs de plus en plus éclatantes. Dans les années 1880, il devient la référence sur
la scéne frangaise en matiére d’affiches et son travail est remarqué par les artistes et les critiques
d’art. Les imprimeries lithographiques deviennent a la fin du siécle de véritables industries
artistiques.
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PETITES MISERES

D'apres Albert d'Arnoux, dit Bertall
de Balzac

1845, gravure sur bois en couleurs,
imprimerie Rouchon (Paris)

. Petites miseres de la vie conjugale par H.

| PETITES

USCRIT ICL

gt S

Albert d’/ARNOUX,

dit BERTALL
1820-1882

Imprimerie Bertauts (Paris)
Petites miseres de la vie
conjugale par H. de Balzac
1845

ographie en noir

Célestin NANTEUIL
1813-1873

Imprimerie d'Aubert & Cie (Paris)
Robert Macaire

1896
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Jules CHERET
1836-1932

Imprimerie Jules Chéret (Paris)

Valentino. Grand Bal de Nuit
1869

Lithographie en couleurs

Paris, Bibliothéque nationale de France

Edouvard MANET
18321883

Imprimerie lithographique
du Sénat Barousse et Imprimerie
typographique Gaittat
Champfleury, les chats.
1868

iy wh inpressioe byoagraphigus
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PHEE AUX ENFERS

Jules CHERET
1836-1932

Imprimerie Lemercier (Paris)

Orphée aux enfers
Tirage de 1860

Lithographie en couleurs

Paris, Bibliothéque nationale de France

Jules CHERET
1836-1932

Imprimerie Chaix (Paris)
Folies-Bergére. Les Almées
1874

Lithographie en couleurs

Paris, Bibliothéque nationale de France

Jules CHERET
1836-1932

Imprimerie Chaix (Paris)
Olympia. Anciennes
Montagnes Russes
1892

Lithographie en couleurs
Paris, Bibliothague naticna|

Au tournant des années 1890, Chéret, en

pleine possession de son art, modifie la e
chromatique et |e traitement des fonds de ses
affiches. Ici Olympia (qui annonce I'ouverture

du célébre music-hall) est représentative de cette
évolution, avec les touches de jaune éclatant ainsi
que l'arriére-plan de franches couleurs primaires
sur lequel se détache une femme, musicienne

et danseuse, en plein mouvement. Cette figure
féminine, au visage joyeux et au corps

trés sexualisé a peine vétu, devient récurrente
chez Chéret, au point que ce stéréotype est
appelé la « chérette ».
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Jules-Albert VOIRIN
1863-1943

Dresse lithographique
manuelle
Vers 1890

Acier, bois, bronze, fonte, textile
Paris, musée des Arts et métiers

Cette presse lithographique mise au point par Voirin

au début des années 1890 connut rapidement

un grand succés. Reconnaissable a son moulinet

en forme d'étoile & longues branches, ce type de presse

3 bras est surnommée «béte & cornes» par les imprimeurs
qui l'utilisent pour le tirage d'essais ou de petites séries.
Les imprimeries industrielles étaient équipées de presses
mécaniques actionnées par une machinerie a vapeur.
Ces presses permettaient aussi 'automatisation du
mouillage de la pierre, de I'encrage et de 'entrainement
du papier.

LES AFFICHES FACE A LA CENSURE

La censure désigne l'intervention du pouvoir politique ou religieux pour interdire la publication d’un texte ou
d’'une image ou encore la représentation d’un spectacle, considérant que ces ceuvres portent atteinte a
ses valeurs. Il s’agit alors d’un systéme préventif par lequel I'Etat autorise les publications en amont de
leur parution. En France, la censure s’exerce jusqu’a la loi sur la liberté de la presse de 1881, sauf la
censure théatrale qui continue jusqu’en 1906. Pour autant, apres ces dates, le pouvoir, par le biais des
institutions judiciaires et de la police, contréle tout de méme les publications a posteriori et des poursuites
peuvent étre engagées. De nombreux artistes de la fin du xixe siécle critiquent ouvertement la rigueur

morale de ces actions, dont ils sont parfois victimes.

Jules CHERET
1836-1932

Imprimerie Jules Chéret (Paris)

Alcazar d’Eté
Les Rigolboches

[version interdite]
1876

Lithographie en couleurs

Paris, Bibliothéque nationale de France
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Jules CHERET
1836-1932

Imprimerie Jules Che:ret (Paris)
Alcazar d’Eté
Les Rigolboches
[version autorisée]
1876

Lithographie en couleurs

Paris, Bibliothéque nationale de France

1853-1902

Imprimerie Frangois Appel (Paris)

Cette partie du dessin
a été interdite
1891

Lithographie en couleurs

Paris, Bibliothéque nationale de France

Alfred CHOUBRAC
1853-1902

Imprimerie Francois Appel (Paris)
Grand choix de feuilles
de vigne [...] pour affiches
illustrées
Vers 1892

Lithographie en couleurs

Paris, Bibliothéque nationale de France
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AMBASSAD RS

®

]

Henri de

TOULOUSE-LAUTREC
1864-1901

|mpri’meric Edward Ancourt (Paris)
Epreuve d'essai pour
Ambassadeurs. Aristide
Bruant : pierre de jaune

Epreuve d'essai pour
Ambassadeurs. Aristide
Bruant : pierres de jaune, La technique de la lithographie -"n couleurs est
rouge et vert olive fondde sur la décomposition de ['image couleur
. var couleur ; & chague couleur corraspond en
Epreuve dessal et général une pierre et un passage sous la presse
Ambassedeurs; Aristide “.AI juxtaposition progressive des couches colorées
Rriieti PR s i jaune, crée l'image, Le processus offre une variéte
PORNDS: Ve S olive et noir ‘:\-fl'wlu,«)‘;;pn’\(u'-udc-f, artistes : combinaison

Ambassadeurs. Aristide de couleurs, texture en aplat ou en mouchetis.

Bruant : épreuve du tirage ‘. ‘ v
définitif décomposition en différents passages de pierre

0Y 2 est un travail tec )nmuwulh[ lexe, qui necessite

raduction de I'euvre originale et sa

mpétences spécialisées des lithographes,

Henri-Gustave Jossot (1866-1951)
Le plus grand format tiré jusqu'a ce jour
en un seul morceau

1897
lithographie en couleurs, Imprimerie
Camis (Paris)
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Le style en aplats colorés de Jossot se
préte ici au message simple et
spectaculaire de I'imprimeur Camis : grace
a ses machines innovantes, il peut
imprimer de tres grands formats en
couleurs. Jossot montre un lithographe au
travail, tracant sur la pierre les lettres d'une
affiche.

Section 3 « L’affiche stimule la consommation Les « cathédrales du commerce » La
publicité pour tout et pour tous La « vie moderne »

La publicité, la vente par correspondance et les grands magasins comptent parmi les innovations
commerciales qui favorisent I'essor de la consommation au cours de la seconde moitié du xixe siécle. Le
succes des « cathédrales du commerce moderne », comme les désigne Emile Zola dans Au Bonheur des
dames (1883), repose sur un principe essentiel : vendre en grande quantité et rapidement. Devenue un
moyen de communication de masse, I'affiche illustrée en couleurs s’impose rapidement comme 'une des
armes au service de ces nouvelles stratégies commerciales. Séduits par ses qualités esthétiques, certains
annonceurs se tournent vers les affichistes les plus réputés, comme Jules Chéret, Henri de Toulouse-
Lautrec ou encore Alphonse Mucha. Le média devient un champ d’expérimentations fécond, qui privilégie
progressivement I'efficacité commerciale. Au début du xxe siécle, cette évolution est incarnée par Leonetto
Cappiello dont le graphisme épuré et percutant est entierement mis au service du message publicitaire.

: Maison de la Anonyme |
LE JARDINIERE it O
Fleurs Rue de la Cité S diniiie

1849

Gravure sur bois en couleurs
Daris, Bibliothaque nationale de France

Cette affiche est un exemple précoce de la mise
en scéne de nouveaux modes de consommation
par |'architecture. Significative d'une forme

de spectacularisation du commerce, elle donne
& voir une image impressionnante de |'intérieur
du magasin La Belle Jardiniére, qui se compose
en réalité d'un agrégat de vieilles maisons sur
I'le de la Cité. La clientéle évolue dans une
architecture aérienne et lumineuse ol le verre,
signe de modernité, est trés présent. Diffusée
dans l'espace public, l'affiche contribue ainsi

& fagonner les représentations de nouvelles
maniéres de consommer.
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AGRANDISSEMENT CONSIDERABLE

AUX ENFANS ¢ EDOUARD

115, RUE du TEMPLE. 115.

- Anonyme

Imprimerie Rouchon (Paris)

Aux enfants d’Edouard
1858

Gravure sur bois en couleurs

Paris, Bibliothéque nationale de France

ardiniére, fabricant
nue de livrée

~ostume de premier
communiant
Vers 1910-1920
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EXTRAITS DE CATALOGUES ET DE CALENDRIERS

LA PUBLICITE POUR TOUT ET POUR TOUS

L’affiche illustrée s’impose rapidement comme un support indispensable de la publicit¢é moderne. Malgré
son co(t et les questionnements déontologiques qu’elle suscite, nombreuses sont les marques qui se
laissent convaincre par ses possibilités et profitent de ses retombées. Dans le contexte d’une
consommation croissante favorisée par la révolution industrielle, les affiches sont employées pour la
promotion de marchandises en tous genres. Usant largement de stéréotypes, leurs discours s’adaptent
habilement & la nature des produits et aux consommateurs visés. Le processus de ciblage publicitaire se
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met progressivement en place : les réclames s’adressent a une clientéle masculine, mais aussi féminine,
en raison de son influence sur les achats du quotidien, ainsi qu’aux enfants, pour lesquels des objets
publicitaires sont spécifiquement congus.

Henri Gustave JOSSOT
1866-1951

Imprimerie Camis (Paris)

Arséne Saupiquet.

Sardines Jockey-Club
1897

Lithographie en couleurs

Paris, Biblicthaque nationals da France

Pour promouvoir leur boite de sardines « Jockey-
Club », les établissements Arséne Saupiquet

font un choix audacieux. Le caricaturiste Jossot
met en scéne cing célébrités attablées, trés
reconnaissables par les contemporains. De gauche
a droite, ces personnalités trés diverses font
I'actualité en 1897: 'lhomme politique Philippe
Grenier, désigné « député des musulmans

de France » par Jean Jaurés, la chanteuse

de café-concert Yvette Guilbert, I'anti-dreyfusard
Henri Rochefort, la comédienne Sarah Bernhardt
et le chansonnier Aristide Bruant.
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Leonetto CAPPIELLO
1875-1942
Maquette de l'affiche
Chocolat Klaus
1903

Pastel et encre de Chine sur papier

Paris, musée d'Orsay
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Leonetto CAPPIELLO
1875-1942

Imprimerie P. Vercasson & Cie
(Paris)

Chocolat Klaus
1903

Lithographie en couleurs
Paris, Bibliothéqus nationale e France

Cette réalisation pour la maison de chocolats

Klaus marque un tournant dans la carriére

du jeune artiste d'origine italienne Leonetto
Cappiello. Il compose une affiche d'une grande
efficacité, sans illustrer littéralement les produits
vantés. Cherchant a créer des affiches « simples

et faciles & retenir » Cappiello imagine une figure
de cavaliére dans des couleurs vives et contrastées.
La force visuelle de |'affiche contribue 4 la renommée
de la marque, dont le cheval rouge devient l'embléme.

Tu me reconnais ? Je suis Jacques, la
mascotte du célébre giteau Petit Ecolier.
Je suis le fils de Firmin Bouisset qui est le
créateur de cette affiche. Mon pére aime
dessiner les enfants pour des publicités.
Ma sceur, elle, est la mascotte du chocolat
Menier.

Utiliser I'image d'un enfant pour promouvoir un biscuit
est trés malin, car elle attendrit les méres de famille
et les incite 3 acheter ce produit.

LA « VIE MODERNE »

La loi du 29 juillet 1881 sur la liberté de la presse favorise I'explosion de 'affichage commercial,
notamment a Paris ou les habitants jouissent d’'un pouvoir d’achat supérieur au reste de la population
francaise. Invention récente en perpétuel perfectionnement, I'affiche lithographique en couleurs constitue
un outil de promotion idéal pour les annonceurs. La capitale devient une vitrine de la « vie moderne »,
transformée par de nouveaux modes de consommation et de nouvelles pratiques commerciales. A la fin
du xixe siecle, les affiches jouent un réle décisif dans le succes de la bicyclette et dans le développement
du tourisme. Incarnant la modernité d’'une société bouleversée par I'essor industriel, I'affiche contribue

aussi a en modeler les représentations.
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La chocolaterie Menier est pionniére d’'une publicité
percutante et ciblant les enfants en tant que
consommateurs a part entiére. La fillette espiégle est
devenue |'égérie de la marque. Ici, elle a déja
succombé a la tentation du chocolat qui déborde

de son panier. Le passant s'identifie facilement a

ce personnage vu de dos, graffitant le nom de

la marque, ainsi répété de multiples fois.
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Objets publicitaires pour l'entreprise Louis Lefévre-Utile, 1858-1940

Vincent BOCCHINO
| 1863-1935

Les Enfants & la vitrine
e R i
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Section 4 « Les avant-gardes et I'affiche L’affichomanie Les affiches d’expositions

Dans les années 1880, I'affiche devient un médium artistique a part entiére, salué par les critiques d’art qui
font I'éloge des « maitres de l'affiche », dont Jules Chéret est reconnu comme le pionnier. A coté des
artistes qui se spécialisent dans I'affiche et l'illustration, certains peintres investissent également ce
domaine dans les années 1890. Ceux du cercle nabi trouvent dans I'affiche un terrain d’expérimentation
fécond pour renouveler leur art. Pierre Bonnard, Edouard Vuillard, Maurice Denis, mais aussi Henri-Gabriel
Ibels et bien entendu Henri de Toulouse-Lautrec contribuent a des degrés divers a ce nouvel art. lls
retrouvent dans ce médium les spécificités de leur propre ceuvre picturale : 'absence de perspective
traditionnelle, 'emploi d’aplats de couleurs vives, le synthétisme des compositions.

L’AFFICHOMANIE

Dans les années 1890, les affiches font I'objet d’'un véritable engouement. Elles attirent des collectionneurs
a tel point que I'on parle d’ « affichomanie ». Pour les amateurs, un marché spécialisé dans I'affiche
illustrée, proche de celui de I'estampe, se met en place avec ses expositions, ses marchands et ses
publications. Certains tirages d’affiches comportent des épreuves rares, spécialement destinées aux «
affichomaniaques » et dont aucune ne fut jamais placardée dans la rue. Les variations d’affiches célébres,
comme celles d’Alphonse Mucha pour Sarah Bernhardt ou de Toulouse-Lautrec, sont recherchées.
Certaines sont conservées dans de vastes portefeuilles, d’autres sont mises en valeur dans des meubles
spéciaux destinés aux collectionneurs
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Eugéne GRASSET
1845-1917

Imprimerie J. Bognard Jeune (Paris)

Librairie romantique
1887

Lithographie en couleurs

Paris, Bibliothéque nationale de France

Eugéne GRASSET
1845-1917

Imprimerie Francgois Appel (Paris)

Les Fétes de Paris
1885

Lithographie en couleurs

Paris, Bibliothéque nationale de France
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Henri de Toulouse-Lautrec 4
Imprimerie Charles Lévy
Moulin Rouge. La Goulue, 1891

Au début des années 1890, le peintre Toulouse-
Lautrec révolutionne I'art de I'affiche. I figure ici

les danseurs d'un fameux spectacle du Moulin Rouge.
La silhouette tortueuse de Valentin le Désaossé précede
celle de La Goulue, montrée jupons relevés, en pleine
figure de cancan. Derriére eux, la foule des bourgeois
venue s'encanailler se masse sous les haut-de-forme
et les chapeaux a plumes.

&

RS

Henri de
TOULOUSE-LAUTREC
1864 -1901
Moulin Rouge. La Goulue
1891

Lithographie en couleurs

Paris, Bibliothéque nationale de France

A 'automne 1891, Toulouse-Lautrec signe &

son tour sa premiere affiche. Aprés avoir confié

a Chéret |'affiche de lancement, la direction
s'adresse a |ui pour promouvoir une de ses figures
phare : Louise Weber, dite la Goulue. Lceuvre
présente une scéne de danse, le fameux cancan,
de la Goulue et son partenaire Valentin le Désossé
devant une haie de spectateurs.

S'y révele déja toute la radicalité de I'affichiste
avec les motifs synthétisés et contrastés, le premier
plan tronqué, I'espace étagé. La Goulue, sujet
récurrent de peintures, dessins et estampes

de Lautrec, a également demandé a |'artiste de
décorer sa baraque a la Foire du Tréne en 1895.




Pierre BONNARD
1867-1947

Imprimerie Edward Ancourt (Paris)

France-Champagne
1891

Lithographie en couleurs

Paris, Bibliothéque nationale de France

Cette ceuvre, produite au printemps 1891

est la premiére affiche congue par le peintre
Bonnard, alors au début de sa carriére et engagé
dans le mouvement nabi. Curieux, ces artistes
expérimentent différentes techniques : affiche,
tapisserie, céramique... Dans France-Champagne,
Bonnard semble emprunter 38 Chéret sa joyeuse
figure féminine, notamment celle de Moulin Rouge
Paris Cancan (1890), et en donne une interprétation
fortement inspirée de I'estampe japonaise

La composition introduit une esthétique nouvelle
avec son point de vue en plongee, son jeu de
lignes sinueuses, le traitement de la mousse

de champagne ainsi que ses couleurs en aplats

Eugene VALLIN
1856-1922

Porte-affiches
1904

Cédrat, métal, verre

Nancy, musée de I'Ecole de Nancy
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directeur de la publication
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N°155, Octobre 1895

Paris, bibliothéque du musée d'Orsay
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Jules CHERET
1836-1932

Couverture de La Plume,
Numéro exceptionnel consacré

a l'affiche illustrée
1893

Impression photomécanique

Paris, Bibliothéque nationale de France
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Philippe Ernest KALAS
1861-1928

Catalogue I'Exposition d’Affiches

artistiques
1896

Paris, Bibliothéque nationale de France

D’apreés Philippe Ernest KALAS
1861-1928

Interprétation en tableau
vivant de I'affiche de P. E. Kalas
publiée dans « Une soirée

chez un amateur d’affiches »,
Le Monde Moderne

aolt 1897

Paris, Bibliothéque nationale de France

Jules CHERET
1836 -1932

Couverture des Affiches illustrées
d’Ernest Maindron
1886

Impression photomécanique

Paris, Bibliothéque nationale de France
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Couverture des Affiches
1886-1895 d’Ernest Maind
1896

Henri de TOULOUSE-LAUTREC
1864 -1901
Couverture du Catalogue

d’Affiches artistiques. A. Arnould
1896

Henri-Gabriel IBELS
1867-1936

Imprimerie Chaix (Paris)

Pierrefort, planche 102
des Maitres de l'Affiche

3¢ volume
1898

Lithographie en couleurs

Paris, Bibliothéque nationale de France

LES AFFICHES D’EXPOSITIONS

Le Salon officiel, contesté deés les années 1860, est de plus en plus concurrencé par des salons émanant
d’organisations indépendantes, dont certaines se spécialisent dans des domaines bien précis — arts
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décoratifs, aquarelle, estampe, etc. — quand d’autres visent a établir un dialogue entre les arts. Ces
manifestations donnent souvent lieu a la création d’affiches, probablement moins destinées a attirer le
public gu’a marquer I'événement comme en témoignent les expositions pluridisciplinaires organisées a
partir de 1894 par le Salon des Cent au siége de la revue La Plume. Quarante-trois affiches furent ainsi
créées, chacune par un artiste différent. La diversité des personnalités et des styles donne une idée de
I'étendue de I'intérét des milieux artistiques pour I'affiche.

Henri de

TOULOUSE-LAUTREC
1864-1901

Imprimerie Chaix (Paris)

Caudieux
1893

Lithographie en couleurs

Paris, Bibliothéque nationale de France

Henri-Gabriel IBELS
1867-1936

Imprimerie Edouard Delanchy
& Cie (Paris)

Meévisto
1892

Lithographie en couleurs
Paris, Bibliothéque nationale de France

Cette affiche est la deuxieme congue par lbels,
membre du groupe des peintres nabis. Elle vise

a promouvoir le talent du comédien et chansonnier
Auguste Marie Wisteaux, dit « Mévisto ».

Elle présente & la fois le profil massif de cet artiste
et l'univers social de son répertoire, avec |'ouvrier,
le soldat, le paysan sur fond d'usine aux cheminées
fumantes. Ibels devait se sentir proche d'un
Mévisto qualifié de « grand prétre de la fraternité
préchant le socialisme a ses ennemis » par

Le Courrier Francais du 4 septembre 1892.
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Journal ILUSTRE et dosmat

£ Mo Wil

Directeur

Henri-Gabriel IBELS
1867-1936

Imprimerie Eugéne Verneau (Paris)

L’Escarmouche
1893

Lithographie en couleurs

Pierre BONNARD
1867-1947

Imprimerie A. Clot (Paris)
Exposition Les Peintres
graveurs. Galerie Vollard
1896

Lithographie en couleurs

Paric, Bibbothéque nationale de France
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Pierre BONNARD
1867-1947

Imprimerie Edward Ancourt (Par

La revue blanche
1894

Lithographie en couleurs

Paris, Bibliothéque nationale de France

Fondée a Liége par les freres Natanson,
puis transférée a Paris en 1891, La Revue
blanche est une revue d'avant-garde
littéraire, artistique et politique. Les Nabis,
peintres appréciés par les rédacteurs, y
contribuent largement par leurs
illustrations. Toulouse-Lautrec crée cette
affiche autour de la figure féminine
centrale de la revue, mécéne et modéle :
Misia Godebska, alors épouse de Thadée
Natanson. Le peintre, qui 'emmenait
régulierement fréquenter cabarets et
cafés- concerts, a su ici traduire sa tenue
élégante et son expression affirmée.

Es |

arevue

blanche

bi-mensuelle

Pierre BONNARD
1867-1947

Imprimerie Edward Ancourt (Par

La revue blanche
1894

Lithographie en couleurs

Paris, Bibliothéque nationale de France
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Edouard VUILLARD
1868-1940

Imprimerie Edward Ancourt (Paris)
Becane, liqueur apéritive
1892

Lithographie en couleurs

Paris, Bibliothique nationale de France

Mavurice DENIS
1870-1943

erie Edward Ancourt (Paris)

Dépéche de Toulouse
1892

Lithographie en couleurs

Pacis. Bilicthbque nationale de France
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Félix VALLOTTON
1865-1925

Ah!la Pé... la Pé...
la Pépiniére !!!
1893

Lithographie en couleurs
Pars, Bibliothéque natianale de France

llustrateur familier de |a vie moderne et des rues
parisiennes, Vallotton s'essaie 4 |'art de |'affiche
dans les années 1890, || réalise ce support
publicitaire pour une opérette de Pajols, Couturet
et Jacoutot, sans rien dévoiler du spectacle :

ce qui l'intéresse, c'est |a salle, le public masculin
qui se presse au balcon. Tout en se limitant & une
palette en noir et blanc rehaussée de rouge,

il saisit une dizaine de visages, individualisés

& la limite de la caricature. En 1900, 'sffiche

est reprise pour la couverture de la publication
du texte de l'opérette.

Jean PESKE
1870-1949

Imprimerie Gerin (Dijon, Paris)
L’Estampe et l’Affiche
Revue d'art mensuelle illustrée
1897

Lithographie en couleurs

Paris, Bibliothéque nationale de France

Anonyme

Imprimerie Jules Pequignot fils
(Nantes)
Ol courent-ils ?
1889

Lithographie en couleurs

Paris, Bibliothéque nationale de France
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Pierre BONNARD
1867-1947
L’Estampe et l’Affiche,
revue d’art
1897

Lithographie en couleurs

Paris, Bibliothéque nationale de France

Jules CHERET
1864-1901

Imprimerie Chaix (Paris)

Librairie Ed. Sagot
Affiches, estampes
1891

Lithographie en couleurs

Paris, Bibliothéque nationale de France

Henri-Gabriel IBELS
1867-1936

Imprimerie Chaix (Paris)
Pierrefort: affiche

avant la lettre
1897

Lithographie en couleurs

Paris, Bibliothéque nationale de France
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Exposition [..] de I'muvre
de James Ensor
1858
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René HERMANN-PAUL
1864-1940

Imprimerie & Ladam (Pari)
Salon des Cent

Imprimerie Ferdinand
Champenoi (Paris)
Salon des Cent
XX* exposition du Salon

Poul BERTHON
18721934
Imprimaris typographigue
A Davy (Paria)
Salon des 100
17* Exposition
1895
Lagmsin wr cotesns

e S ot e e

Eugene GRASSET
18451917
G. do Malharbe,
imprimaur-éditaur (Pari)

Salon des Cent
Exposition d'une partie
de l'svuvre de E. Grassot

1994
| Ercgracese mn cyalesny

S Bt v - —

Georges VAN SLULJTERS,
dit Georges DE FEURE
¥ 1943
imprimeria Bourgerie & Ca (Paris)
5* expoaition
du Salon des Cent
1804

hos treans c—

Frédéric-Auguste CAZALS
1845-194)
Imprimere Bourgene & Cie (Paria)
7 * exposition
du Salon des 100
1894

Section 5 * Des spectacles pour tous Mucha et Sarah Bernhardt : la construction d’une
icone L’émergence des personnalités de la Bohéme Le spectacle de I'altérité

Les entrepreneurs du spectacle font largement appel a I'affiche illustrée pour attirer les spectateurs, dans
ce secteur alors tres dynamique et concurrentiel a Paris. Diffusées principalement dans le quartier des
Grands Boulevards, ces nombreuses affiches sont posées sur des chevalets devant I'entrée des salles ou
collées sur les murs. Renouvelées fréquemment, au rythme d’une programmation changeante, elles
contribuent a I'essor d’'une culture de masse.
Les peintres qui fréquentent ces lieux développent parfois des liens avec certains interprétes, au point d’en
prendre en charge I'image : c’est le cas de Toulouse-Lautrec avec les personnalités des cabarets et cafés-
concerts, ou d’Alphonse Mucha avec Sarah Bernhardt. Plus généralement, le monde de la scéne, du
théatre au cirque, de 'Opéra au cabaret, fascine les peintres et devient un sujet pictural en soi. La




53

familiarité de ces deux milieux, le spectacle et la peinture, s’exprime donc a la fois dans les affiches et dans
la pratique picturale

MUCHA ET SARAH BERNHARDT LA CONSTRUCTION D’UNE ICONE

Sarah Bernhardt est certainement la premiére comédienne a maitriser son image. A mesure de sa
célébrité grandissante, elle peut exiger d’apparaitre a son avantage sur les affiches. Au faite de sa gloire
au milieu des années 1890, sa bonne entente avec Alphonse Mucha se traduit par la création de huit
affiches, aussit6t iconiques. Missionné dans I'urgence pour créer 'affiche de Gismonda, Mucha saisit la
spécificité de I'actrice qu’il avait déja dessinée sur scéne. Il en propose une vision idéalisée, tout en
mettant en avant les accessoires de chacun des rdles qui résument la piéce : la palme du martyr, la fleur
de camélia, le glaive sanglant, etc. Il combine ainsi la nécessité publicitaire de I'affiche et la volonté de son
modeéle qui écrivit dans son autobiographie : « Et je résolus ardemment d’étre quelgu’un, quand méme ! »

Alphonse MUCHA
1860-1939

Imprimerie Ferdinand
Champenois (Paris)
Lorenzaccio
1896

Lithographie en couleurs
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Paris, Bibliothéque nationale de France
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Alphonse MUCHA
1860-1939

Imprimerie Ferdinand
Champenois (Paris)
Lorenzaccio: épreuve
destinée aux collectionneurs
1896

Lithographie en couleurs

Paris, Bibliothégue nationale de France
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Henri de

TOULOUSE-LAUTREC
1864-1901

P. Sescau. Photographe:
épreuve avec remarque
Vers 1897

Lithographie en couleurs

Pars, Bbliothdque natianale de France

Les deux variantes de cette affiche de Toulouse-
Lautrec pour son ami, le photographe Paul Sescau,
montrent un exemple de rareté créée a l'intention
des collectionneurs, en ces temps d'affichomanie.
Lune delles, en effet, tirée a quelques exemplaires
et destinée a la vente, porte deux signes particuliers :
une « remarque » {le croquis de la femme au cochon,
allusion a l'ccuvre de Félicien Rops, Pornocrates)
et le masque jaune. Ces éléments sont absents
sur I'épreuve correspondant au reste du tirage,
concu pour annoncer la nouvelle adresse du
phatographe 9 place Pigalle, au-dessus du café

de la Nouvelle Athénes
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Alphonse MUCHA
1860-1939

Imprimerie Lemercier (Paris)

Gismonda. Sarah Bernhardt.
Théatre de La Renaissance
1895

Lithographie en couleurs

Paris, Bibliothéque nationale de France

Alphonse MUCHA
1860-1939
Imprimerie Ferdinand Champenois
La Dame aux Camélias
Sarah Bernhardt
Théatre de La Renaissance
1899

thog n couleurs
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Alphonse MUCHA
1860-1939
Projet pour 'affiche Médée
1898

Fusain sur papier

Paris, musée d'Orsay

Alphonse MUCHA
1860-1939

Imprimerie Ferdinand Champenois
Médée
Théatre de La Renaissance
Sarah Bernhardt
1898

Lithographie en couleurs

Paris, Bibliothéque nationale de France
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Eugéne GRASSET
1845-1917

Imprimerie Draeger & Lesieur
(Paris)

Jeanne d’Arc : modéle
refusé par Sarah Bernhardt
1890

Chromotypographie
Paris, Bibliothéque nationale de France

Grasset congoit cette affiche lorsque Sarah Bernhard
reprend la piece Jeanne d’Arc de Jules Barbier,
en 1890 au théétre de la Porte Saint-Martin.
Figure centrale de la composition, elle est également
mise a I'honneur par son nom inscrit en bas

de l'affiche, aussi grand que le titre de la piéce.
Pour autant, la comédienne a refusé la premiére
version : son visage, tourné vers le ciel, était moins
reconnaissable, et |a tenue dévoilant ses jambes
contredisait la gravité qu'elle insufflait 4 son
personnage.

Eugéne GRASSET
1845-1917

Imprimerie Draeger & Lesieur (Paris)
Jeanne d’Arc: modéle accepté
par Sarah Bernhardt
1890

Lithographie en couleurs

Paris, Bibliothéque nationale de France
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Auguste GORGUET
1862-1927

Manvel ORAZI
1860-1934

Imprimerie Delanchy,
Ancourt et Cie (Paris)

Théodora
884

Lithographie en couleurs

Paria, Bibliathaaue natianate de branye

Georges ROCHEGROSSE
1859-1938

Imprimerie Delanchy & Cie (Paris)
Théatre national de I’Opéra
Comique. Louise de Gustave
Charpentier
1900

Lithographie en couleurs

Paris, Bibliothéque nationale de France, Bibliothéque-musée de I'Opéra
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Henri de

TOULOUSE-LAUTREC
1864-1901

Imprimerie Eugéne Verneau (Paris)
Théétre Antoine
La Gitane de Richepin
1899-1900

Lithographie en couleurs

Paris, Bibliothéque nationale de France

Henri de

TOULOUSE-LAUTREC
1864-1901

Imprimerie Bourgerie & Cie (Paris)
Salon des Cent. Exposition
internationale d’affiches
1896

Lithographie en couleurs

L’EMERGENCE DES PERSONNALITES DE LA BOHEME

Amateur de cabarets et de cafés-concerts, Toulouse-Lautrec crée dans les années 1890 des affiches pour
différentes personnalités : Aristide Bruant, poete, chansonnier et cabaretier, mais aussi des chanteuses et
danseuses comme Yvette Guilbert, May Milton, ou encore La Goulue. D’autres artistes comme Théophile
Alexandre Steinlen, ou plus tard Leonetto Cappiello, s’emparent de ce sujet. Chaque personnalité est
caractérisée par des traits physiques ou des accessoires qui en font un personnage : chapeau, gants,
silhouette longiligne ou plus massive, jeu de scéne récurrent... Ces représentations oscillent entre le
pittoresque bohéme et I'individualisation des personnes. Ainsi ces premiéres « vedettes » se font un nom
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en méme temps qu’une image, aidées par des artistes qui les connaissent, assistent a leurs
représentations et fréquentent ce milieu.

Théophile Alexandre

STEINLEN
1859-1923

Imprimerie Charles Verneau (Paris)

Ambassadeurs

Yvette Guilbert
1894

Lithographie en couleurs

Paris, Bibliothéque nationale de France

Henri de

TOULOUSE-LAUTREC
1864-1901

Imprimerie Edward Ancourt (Paris)

May Belfort
1895

Lithographie en couleurs

Ve B thege
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Henri de
TOULOUSE-LAUTREC
1864-1901
May Milton:
épreuve avec remarque
1895

L 'Th-.')g'a:.}'m: en couleurs

Henri de

TOULOUSE-LAUTREC
1864-1901

Imprimerie Edward Ancourt (Paris)
Divan japonais
1893

Lithographie en couleurs

Paris. Bibliothdque nationale de France
Situé au 75 rue des Martyrs, 8 Montmartre,

le Divan Japonais, dont Toulouse-Lautrec est un
habitué, accueille les spectateurs dans un décor
japonisant. Les spectateurs représentés

au premier plan sont la danseuse Jane Avril

et I'écrivain et critique musical Edouard Dujardin,
traits d'union entre la salle et la scéne. Les artistes
sont évoqués par fragments: silhouette aux gants
noirs de la chanteuse Yvette Guilbert, bras du chef
d'orchestre, manches des instruments

Henri de

TOULOUSE-LAUTREC
1864-1901

Imprimerie Bourgerie & Cie (Paris)

Jane Avril. Jardin de Paris
1893

Lithographie en couleurs

Paris, Bibliothéque nationale de France




TOUS LesSOIRS

TOULOUSE-LAUTREC
1864-1901

Imprimerie Chaix (Paris)
Tous les soirs.
Bruant au Mirliton

1893

Lithographie en couleurs

Paria, Bibliothéque netionale de France

« Le Mirliton » désigne & la fois le cabaret personnel
de Bruant, ouvert en 1885 & Montmartre, et la
revue hebdomadaire dans laquelle il publie ses
textes, de 1885 a 1906. La revue est en général
illustrée par Steinlen, mais c'est a Toulouse-Lautrec,
habitué de ses soirées, qu'il demande de composer
ses affiches. Le peintre contribue puissamment

& construire le personnage de Bruant, dans son
habit de chasseur : large veste de velours, bottes,
chapeau, qui résument si bien la figure du chansonnier
qu'il peut étre représenté de dos ; une posture
aussi irrévérencieuse que ses chansons.

“Le Mirliton" was the name of both Bruant’s own cabaret,

Henri de

TOULOUSE-LAUTREC
1864-1901

Imprimerie Chaix (Paris)

Le deuxiéme volume
de Bruant illustré par
Steinlen vient de paraitre
1893

Lithographie en couleurs

Paris, Bibliothéque nationale de France

Henri de

TOULOUSE-LAUTREC
1864-1901

Imprimerie Edward Ancourt (Paris
Aristide Bruant
dans son cabaret
1893

Lithographie en couleurs

Paris, Bibliothéque nationale de France
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Théophile Alexandre
STEINLEN
1859-1923
la Rue
. Imprimerie Pairault & Cie (Paris)
Couverture du recueil

Dans la rue. Chansons
et Monologues d’Aristide
Bruant
1888

Impression photomécanique et pochoir

PR
a fwimia afenmmn e
ate 50 Y allle

- e Paris, Bibliothéque nationale de France
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Théophile Alexandre

STEINLEN
1859-1923

Imprimerie Charles Verneau (Paris)
Tournée du Chat Noir
de Rodolphe Salis
1896

LE SPECTACLE DE L’ALTERITE

A coté des premiéres vedettes dont les noms s'imposent sur les affiches, I'univers du spectacle repose
largement sur une mise en scéne du « monde » vu de Paris. Les spectateurs sont invités a découvrir les
prétendus représentants de sociétés lointaines, colonisées par les empires occidentaux. Les affiches
insistent donc sur les traits pittoresques — costumes, accessoires — dans des numéros spécialisés réputés
« inédits ». Le corps des individus fait aussi partie du spectacle : orné et vétu selon des codes inconnus du
public, il est montré comme doté de capacités différentes telles que la force, la souplesse et le sens de
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I'équilibre. Ces nombreuses affiches posent les bases de représentations fondées sur I'essentialisation
des individus, leur réduction a des caractéristiques fantasmées, et ouvrent la voie aux discours
ouvertement racistes du xxe siécle. L’affiche tiendra alors un réle beaucoup plus sombre dans la diffusion
de ce racisme.

Henri de

TOULOUSE-LAUTREC
1864-1901

Au Nouveau Cirque,
Papa Chrystanthéme
Vers 1894

Vitrail en favrile glass

Paris, musée d'Orsay, don Henry Dauberville au nom de ses enfants
Beatrice et Guy-Patrice

Leonetto CAPPIELLO
1875-1942

Imprimerie Chaix (Paris)
Folies Bergere
Tous les soirs spectacle ve
1900

Lithographie en couleurs
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L'ODEON

\bomsenwul ant Soirées (assigms

Eugéne GRASSET
1845-1917

Malherbe & Cellot,
imprimeurs-éditeurs (Paris)

Théatre national de ’'Odéon
1890

Lithographie en couleurs

Paris, Bibliothéque nationale de France

Henri SCHMIT
1851-1904

Maquette de la facade
et de la véranda du théatre
de la Porte Saint-Martin
1892

Aluminium, laiton et verre sur &me de bois

Alphonse-Nicolas

CREPINET
1826-1892

Projet de reconstruction
de ['Opéra-Comique,
vue perspective
1887

Dessin a I'encre et a I'aquarelle

Paris, musée d'Orsay
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Albert GUILLAUME
1873-1942

Jules GRUN
1868-1938

Imprimerie Chaix (Paris)
Bal Tabarin
1904

Lithographie en couleurs

Paris, Bibliothdque nationale de France

Laffiche de Griin est contemporaine de l'ouverture

du Bal Tabarin, salle de spectacle de la rue Victor
Massé. Au premier plan, une femme a la tenue
ostensiblement sexualisée esquisse un pas de danse
devant un homme m(r, 4 |'évidence fortuné.
Derriere |'écharpe en plumes de |la femme apparait
un homme noir, dont le visage est caricaturé par
de larges lévres écarlates. || correspond au stéréotype
de |'artiste racialisé, alors en train de se mettre

en place et de se diffuser,

Jules CHERET
1836-1932

Imprimerie Jules Chéret (Paris)
Folies-Bergére
Les Hanlon-Lees
1878

Lithographie en couleurs

Paris. Bibiothique nationale de France
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Jules CHERET
1836-1932

Imprimerie Chaix (Paris)
Folies-Bergére. La Musique
de l'avenir par les Bozza
1881

Lithographie en couleurs

Anonyme

Imprimerie Emile Lévy (Paris)

Folies Bergére
Le Tatoué
1874

Lithographie en couleurs

Paris, Bibliothéque nationale de France, Bibliothéque-musée de I'Opéra

Anonyme

Imprimerie Frangois Appel (Paris)
Folies Bergére. Awata
le célébre jongleur japonais
Vers 1895

Lithographie en couleurs

Paris, Bibliothéque nationale de France
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Karl GAMPENRIEDER
1860-1926

Au cirque
Vers 1890

Lithographie en couleurs
Paris, musée d'Orsay, don de Madame Francoise Cachin, 1989

Georges Seurat collectionnait les affiches de Chéret
dont certaines |'ont probablement inspiré pour

la création de Cirque en 1891 (visible au cinquiéme
étage du musée). Cette affiche du peintre allemand
Gampenrieder appartenait également 4 Seurat.
Elle est stylistiquement trés différente de son
approche avant-gardiste, mais on y trouve néanmoins
des éléments de composition trés similaires

a l'esquisse de Cirque : composition générale

de la piste et des tribunes, clown de dos, numéro
équestre... Seurat inverse symétriquement
I'ensemble de la composition par rapport & l'affiche.

Marcellin AUZOLLE
1862-1942
Imprimerie Eugéne Pichot (Paris)
Cinématographe Lumiére
1896

ohie en couleurs

Georges SEURAT
1859-1891

Le Cirque, esquisse
1891

Huile sur toile

Paris, musée d'Orsay, don de Mme Jacques Doucet, 1937
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Jules CHERET
1836-1932

Imprimerie Chaix (Paris)
Hippodrome
1885

Lithographie en couleurs

Paris, Bibliothéque nationale de France

Manuel ORAZI
1860-1934

Imprimerie Société d'impressions
et d’art industriel (Paris)

L’Hippodrome
1905

Lithographie en couleurs

Paris, Bibliothéque nationale de France

Henri-Gabriel IBELS
1867-1936

Imprimerie E. Malfeyt
& Cie (Paris)
Andrée Sumac
dans ses boniments
Vers 1897

Lithographie en couleurs

Paris, Bibliothéque nationale de France
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Section 6 ¢ La politique est dans la rue
L’affiche au cceur de I’art social Du roman social a la presse militante Vers I’affiche de
propagande

L’age d’or de l'affiche artistique advient dans une période marquée par des pré- occupations d’ordre social,
dans une llle République travaillée par une aspiration a de profonds changements. Considérant que « le
peuple s’instruit dans la rue autant que dans la classe », I'architecte Frantz Jourdain pose la question de la
responsabilité sociale de I'artiste en 1892, dans un article au titre fort : « L’art dans la rue ». Accessible a
tous, I'affiche est mise au centre du débat sur I'art social par de nombreux auteurs tels Roger Marx, Joris-
Karl Huysmans ou encore Gustave Kahn.

Lieu de diffusion de I'affiche, la rue est aussi devenue un espace d’expression a part entiére pour les
citoyens. Moins violente qu’autrefois, la vie politique voit s’affirmer de nouvelles pratiques, comme les
manifestations de rue. C’est dans ce contexte, marqué par une montée des extrémes dans la capitale,
qu’apparaissent les premiéres affiches illustrées politiques.

L’AFFICHE AU CCEUR DE L’ART SOCIAL

Diffusée dans 'espace public, I'affiche devient le médium privilégié de « I'art pour tous ». Pour Roger
Marx, « elle est le tableau mobile, éphémeére, que réclamait une époque éprise de vulgarisation et avide de
changement ». En 1893, dans le journal pamphlétaire Le Pére Peinard, Félix Fénéon en fait I'éloge tout en
composant une diatribe contre la peinture de salon : I'affiche est, écrit-il dans un argot décapant, de « la
peinture plus hurf [chic] que les croltes au jus de réglisse qui font la jubilation des trous du cul de la haute
».

Par ce plaidoyer grincant, le nouvel art se voit érigé en véritable contre-culture, a 'opposé d’un art
académique réputé bourgeois. L’affiche illustrée, qui s’était développée avec I'essor de la consommation,
se retrouve alors au cceur des clivages socio-politiques du Paris fin de siecle.

Fernand PELEZ
1848-1913

Sans asile
1883

Huile sur toile

Paris, Petit Palais, musée des Beaux-Arts de la Ville de Paris

(113

OMMUNE Léon CHOUBRAC dit Hope

It mnwlf”’”*
P I\NURAMA 1847-1885

Imprimerie Franc (Paris)
Le Dernier Jour
de la Commune

Grand panorama
1883

Lithographie en couleurs

Paris, Biblicthéque nationale de France
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Fernand PELEZ
1848-1913

Imprimerie Chaix (Paris)
Gare. Voilda la vache enragée
1897

Lithographie en couleurs

Paris, Biblioth&que nationale de France

Destinées a créer un fond d'entraide pour les
artistes pauvres, les « vachalcades » sont des
défilés carnavalesques organisés a Montmartre
en 1896 et 1897 sous |'impulsion d'Adolphe
Willette et avec le soutien de Jules Roques,
patron du journal satirique Le Courrier frangais.
Elles réunissent la nouvelle bohéme artistique
de la butte Montmartre et sont a I'image de la
complexité de la culture urbaine du Paris fin de
siecle. Celle-ci se nourrit des revues littéraires,
des cabarets, comme Le Chat noir, et des cafés-
concerts, fréquentés par ces artistes et vecteurs
de l'esprit de dérision diffusé par la presse satirique.

s

Anﬁur,q

Léon CHOUBRAC dit Hope
1847-1885

Imprimerie de la Librairie
anticléricale Marie Jogand (Paris)

Les Débauches
d’'un confesseur par Léo Taxil
et Karl Milo
1884

Lithographie en couleurs

Paris, Bibliothéque nationale de France
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Jules CHERET
1836-1932

Imprimerie Chaix (Paris)
Zézette par Oscar Méténier
1890

Lithographie en couleurs
Paris, Bibliotheque nationale de France

Fils de commissaire de police, fondateur du théatre
du Grand Guignol, Oscar Méténier se passionne
pour les bas-fonds urbains et les crimes, qu'il met
en scéne dans ses ceuvres. Dans Zézette, il explore
le milieu forain dont il décrit la misére et les
turpitudes supposées. La scéne violente
représentée ici constitue le paroxysme de ['intrigue :
un cadavre sanguinolent livré en pature a des
fauves de ménagerie rugissants. Ce type de
représentation, qui flatte le goGt pour le sordide,
est largement répandu dans les affiches

de romans-feuilletons.

Anonyme

Imprimerie Jules Chéret (Paris)
Histoire d’un crime
par Victor Hugo
1878

Lithographie en couleurs

Paris, Bibl

Relatant le coup d'Etat de Louis Napoléon Bonaparte,
le 2 décembre 1851, Histoire d'un crime.
Déposition d'un témoin est un essai éminemment
politique. Hugo en décide la pu

livraisons a partir de 1877, dans le contex

que traverse la llI* République fac

d'une restauration monarchique. Uaffiche met en
scene le corps du député républic

Baudin, mort sur les barricade

pierre brisée représentant Ja loi.

de I'écharpe ensanglantée du depute trouve un é&
dans le sang versé a '

't met l'accent sur

la République martyris
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B Edition
& llustree

Jules CHERET
1836-1932

Imprimerie Chaix (Paris)
La Terre par E. Zola
1889

Lithographie en couleurs

Jules CHERET
1836-1932

Imprimerie Chaix (Paris)
L'’Argent
Roman inédit par E. Zola
1890

Lithographie en couleurs

Paris, Bibliothéque nationale de France

DU ROMAN SOCIAL A LA PRESSE MILITANTE

Encadrées par la loi du 29 juillet 1881, la liberté d’expression réaffirmée et la libé- ralisation de 'affichage
favorisent 'émergence des premiéres affiches illustrées politiques dans un espace public resté longtemps

sous I'étroit contréle de I'Etat. Dans un premier temps, celles-ci se propagent essentiellement par le biais

de la publicité pour des romans sociaux, publiés notamment sous forme de feuilletons dans des journaux a

grand tirage.

Face a la concurrence du capitalisme de presse, les journaux militants luttent pour leur survie. Le spectre
reste large cependant, entre titres radicaux de droite, antisémites et nationalistes, et ceux d’extréme
gauche touchant un lectorat instable, principalement parisien. C’est notamment le cas des feuilles

anarchistes, auxquelles collaborent des artistes de premier plan. Promouvant ces journaux militants, des

affiches au contenu ouvertement politique se diffusent dans la rue.

Théophile Alexandre

STEINLEN
1859-1923

Imprimerie Charles Verneau (Paris)

Le Journal publie
Paris par Emile Zola
1897

Lithographie en couleurs

Paris, Bibliothéque nationale de France
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Au pied de I'échafaud Mémoires de I'Abbé

Faure
1893

lithographie en couleurs

Henri de

TOULOUSE-LAUTREC
1864-1901

Imprimerie Edward Ancourt (Paris)

Reine de Joie. Par Victor Joze
1892

Lithographie en couleurs
Paris, Biblioth&que nationale de France

Cette affiche fait la promotion de Reine de joie,
moeaurs du demi-monde, une nouvelle publiée

par Victor Joze en 1892. L'écrivain y dépeint les
relations d'une courtisane avec différents amants,
parmi lesquels un riche banquier juif. Laffiche
illustre I'un des passages du récit qui recourt

a des stéréotypes ouvertement antisémites.

La jeune femme remercie le baron de Rozenfeld

de ses cadeaux en I'embrassant sur le nez:
« Comme ses lévres, tendues vers la bouche
du vieillard, trouvaient un obstacle dans son grand

nez crochu de sémite, c'est |a qu'elle posa un baiser».
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Clémentine-Héléene DUFAU
1869-1937

Imprimerie Charles Verneau (Paris)

La Fronde
1898

Lithographie en couleurs
Paris, Bibliothéque nationale de France

Fondé par la journaliste Marguerite Durand,

le premier numéro de La Fronde parait le

9 décembre 1897. Dans le paysage médiatique
de la fin du siécle, ce quotidien se singularise

par sa conception inédite : pour la premiere fois,
un titre est dirigé, administré, rédigé et composé
exclusivement par des femmes. En 1898, sa directrice
fait appel a la jeune artiste Clémentine-Héléne
Dufau pour promouvoir le journal. Elle dessine
une affiche d'un féminisme explicite, qui méle
des femmes de toutes classes sociales regardant
vers |'avenir.

Théophile Alexandre

STEINLEN
1859-1923

Imprimerie Charles Verneau (Paris)
Le Petit Sou
Journal de défense sociale
1900

Lithographie en couleurs

Nanterre, La Contemporaine
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Lanterne

JOURNAL REPUBLICAIN
Anti-clerical

Eugéne OGE
1861-1936
Imprimerie Charles Verneau (Paris)
La Lanterne. Journal
Républicain Anti-clérical.
Voila 'ennemi !
1902

Lithographie en couleurs

Paris, musée des Arts décoratifs

Henri Gustave JOSSOT
1866-1951

Imprimerie Bourgerie & Cie (Paris)

L’Action. A bas les calottes !
1903

Lithographie en couleurs
Paris, Bibliothéque nationale de France

Durant les années qui précedent la loi de séparation
des églises et de I'Etat en 1905, la France est
profondément divisée sur la question religieuse,
qui oppose deux blocs antagonistes. En 1902,

la nomination d’Emile Combes a la présidence

du Conseil marque la victoire des an

qui luttent contre l'ingérence de

les affaires publiques. Congue pot lancement
du journal LAction, cette affiche témaigne
de la virulence des attaques que se livrent les deux

camps. Jossot met au service de la cause anti
sa conception du média, érigé en arme visu ;
« |'affiche, sur le mur, doit hurler, elle doit violenter

les regards du passant ».
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Jules GRANDJOUAN
1875-1968

La Révolution, quotidien
1906

Lithographie en couleurs

Paris, Bibliothéque nationale de France
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L'Assiette au beurre.
Les Affiches politiques, n° 480
i1 juin 1910

Impression photomécanique

Paris, Bibliothéque nationale de France

Théophile Alexandre STEINLEN

1859-1923

Imprimerie Charles Verneau (Paris)

La feuille. Par Zo d’Axa

1897
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05 octobre 1902, n° 713
24 juin 1900, n° 593
05 novembre 1905, n° 874

Bétes & Gens par Benjamin Rabier.
L’Asde&e au beurre n.88
6 décembre 1902

Pars, Bibhotheque nationale de France
Photo Bk




78

COILABORATEVES FLCUIERS

Eugéne CADEL
1862-1941

La Lithographie nouvelle (Asniéres)

Demandez partout
['Assiette au beurre
1901

Lithographie en

L'Assiette au beurre
crée en 1901. De
prOpOSC’ un form
par la rareté du

en couleurs en ple
De nombreux arti
Jossot, Steinlen. Wi
Vall ‘

ato S

ont vouiu don

Louis-Alexandre

GOSSET DE GUINES
1840-1885

Imprimerie La Bilette (Paris)

Elections législatives
du 2 fevrier 1879.

Arrondissement de Pontivy
1879

Impression photomécanique coloriée

tte affiche d'André Gill
xceptions. Le grand
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VERS L’AFFICHE DE PROPAGANDE

Au tournant du siecle, les affiches illustrées délivrant des messages politiques, qui étaient jusque-la
essentiellement liées a des campagnes publicitaires pour des livres ou des journaux, s’émancipent.
Syndicats, groupements politiques et comités révolutionnaires s’emparent de ce nouveau moyen de
communication de masse. Des artistes engagés, comme Théophile Alexandre Steinlen et Jules
Grandjouan, inventent une rhétorique graphique congue pour frapper I'opinion publique dans I'espace
urbain. Rompant avec la vision intime du dessin de presse, celle-ci repose sur une composition
monumentale et verticale, destinée a entrainer le regard du passant vers le haut. Ce langage mural
marquera durablement la propagande par I'affiche, qui se développe pendant et aprés la Grande Guerre.

5 3 Adolphe Léon WILLETTE
ELECTIONS LEGISLATI

1857-1926
du 22 Septembre 1889 Ad. Willette candidat
b T e diT i inn- antisémite

Gai! Gai! serrons noz rirgs
— Espérance du s France

1889

Lithographie en nair
Darix, missha des Arte cécoratils

Deintre, caricaturiste, illustrateur et affichiste,
srésente comme didat antisémite »
ions législativ
lar, sa candid
Laffiche qu'il
veloppe

7 Pour ta France .
| VERSEZ VOTRE OR

Abel FAIVRE
1867-1945

Imprimerie Devambez (Paris)

Pour la France versez votre or
1915

Lithographie en couleurs

Paris, Bibliothéque nationale de France
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Anonyme

Imprimerie Affiches Belleville
(Paris)

L’Ennemi, c’est lui
1910

Lithographie en couleurs
Paris, Bibliothéque nationale de France

Sous la lll° République, I'influence politique

et sociale de la franc-magonnerie, a son apogée,
s'accompagne d'une forte poussée d'hostilité &
son encontre. L'antimagonnisme touche les milieux
catholiques, mais aussi le mouvement ouvrier

ot elle a pu étre considérée comme une complice
de la bourgeoisie et du capital.

Laffiche, d'une frontalité et d'une verticalité brutales,
en réunit de nombreux leitmotivs : le franc-macgon
est présenté comme un personnage tout-puissant
et un ennemi de la société, piétinant les emblémes
de la souveraineté populaire (urne, bulletins de vote,
lois), de la Justice (balance), de la nation (drapeau
tricolore) et de la foi chrétienne (crucifix).

Jules GRANDJOUAN
1875-1968

Imprimerie du Syndicat (Paris)
Public, apprends que chaque
semaine les accidents de
travail tuent trois des nétres
1910

Lithographie en couleurs

Paris, musée des Arts décoratifs
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= Swrellont  Natiacel des Themike e e

" PUBLIC APPREND QUE € UE §
LES ACCIDENTS DE TRAVAIL TUEN

TROIS DES NOTRES ETEN BLESSENT QU

Jules GRANDJOUAN
1875-1968

Union des Syndicats
du département de la Seine, éditeur
Les victoires de la Ill*
République !!! Villeneuve
Saint Georges
1908

Lithographie en couleurs

Paris, Bibliothéque nationale de France

L'affiche dénonce la violente répression,

le 30 juillet 1908, d'une manifestation liée

a |a gréve d'un millier d'ouvriers des entreprises
d'extraction de sable de Villeneuve-Saint-Georges
et Draveil. Parmi les manifestants, chargés au sabre
par 2 000 militaires, quatre ouvriers sont tués,

Le 15 novembre 1908, I'hebdomadaire Le Libertaire
souligne le caractére inédit de cette affiche :

« C'est |a premiére fois, & part quelques affiches
de journaux, que les révolutionnaires se servent
de cet admirable moyen de propagande

qu'est I'affiche. »
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